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контрольная работа
Финансовые результаты деятельности предприятия и распределение прибыли

1. Понятие финансовых результатов. Показатели прибыли на предприятии.

2. Факторы формирования прибыли: объем продаж, цена и издержки производства.

3. Распределение и использование прибыли на предприятиях различных организационных форм
Задачи и тесты

   ВАРИАНТ №10

1.   Соответствие между группой ОПФ и их видами, входящими в состав соответствующей группы:

	А. Активные ОПФ

Б. Пассивные ОПФ
	1. передаточные устройства
2. сооружения
3. оборудование
4. .вычислительная техника
5. здания производственных цехов


2. Определить годовую экономию материала в натуральном и стоимостном выражении, если го​довой выпуск - 3000 ед.; коэффициент использования материала предполагается увеличить с 0,85 до 0,88; чистый вес изделия - 40 кг, а цена 1 кг материала - 400 руб.

3.   Имеются следующие данные по изделиям:

	Объем выпуска, шт.

	А
	Б

	
	900
	650

	Цена, руб.
	120
	60

	Себестоимость 1 изд., руб.
	110
	48


Определить массу прибыли от реализации и рентабельность продаж в целом и по изделиям.

4. Инвестиционный проект эффективен, если:

А) NPV больше 0; PI больше 1

Б) NPV меньше 0; PI меньше 1

В) NPV больше 0; PI меньше 1

Г) NPV меньше0; PI больше 1

5. Недостающий показатель в формуле расчёта производственной мощности предпри​ятия:
М =                Число единиц            х
фонд времени 
х  ?

          ведущего оборудования        работы оборудования
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